
1. Gebruik actieve woorden
Kijk naar verschillende advertenties offl ine en online en welke 
woorden gebruikt worden: koop, aanmelden, download, registreer, 
bel, enz. Waarom staan die in de advertentie? Omdat deze 
woorden mensen inspireren om te handelen. Gebruik geen 
dwingende ‘call-to-action’ zoals ‘Koop nu’, een zin als ‘Ontdek nu’ 
of ‘Volg je dromen’ stimuleren ook om te klikken maar roepen geen 
sterke verplichting op. Onderstreepte tekst helpt hierbij, bezoekers 
van een website weten dat dit een link naar een andere website is.

2. Houd het kort
Zinnen die in een advertentie gebruikt worden zijn kort, ze 
moeten ‘to the point’ zijn en geen onnodige woorden bevatten. 
Houd hier rekening mee in alle ‘call-to-action’ tekst. Schrijf geen 
roman als u de aandacht van de bezoeker wilt vragen.

3. Voorkom uitstellen
Doe niets morgen wat u vandaag al kunt doen. Iedereen probeert 
dingen uit te stellen en het is uw taak om te zorgen dat uw 
‘call-to-action’ daar niet bij hoort. Gebruik woorden zoals nu, 
vandaag, beperkt, etc.

4. Gebruik eenvoudige woorden
Gebruik geen moeilijke taal en zinnenstructuur. Als er een 
eenvoudiger en kleiner woord is voor een zinsdeel gebruik die dan. 
Eenvoudigere woorden hebben een hogere conversie.

5. Overdrijf een beetje
Gebruik woorden die uw product onderscheiden van die van de 
concurrent. Gebruik woorden, zoals uniek, innovatief, prijs 
gewonnen, de oplossing, etc. Maar vermijd het gebruik van 
superlatieven zoals ‘de mooiste’, ‘de beste’, etc. Bezoekers 
waarderen speciale, exclusieve en vooral leuke aanbiedingen.

6. Adverteer de waarde van het product
Toon de waarde van het product aan de bezoekers. Verplaatst u 
in de schoenen van de bezoeker en bedenk wat de waarde van uw 
product is voor de bezoeker.

7. Wees specifi ek
U kunt snel leads mislopen omdat de ‘call-to-action’ niet specifi ek 
is. Bezoekers willen precies weten wat er gebeurt als ze ergens op 
klikken. Omschrijf de actie die volgt uit een klik op uw banner.

De ‘call-to-action’ (oproepen van actie) is het belangrijkste gedeelte van uw banner. Dit moet de gebruikers van de 

website veranderen in bezoekers en betalende klanten naar uw bedrijf. Hieronder een aantal tips om een goede 

‘call-to-action’ op te stellen.

7 tips 
voor de ‘call-to-action’
tekst


